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(2015年6月15日，长春)全球顶级

旅行箱品牌RIMOWA2015“时光旅程”

全国巡展隆重开启，首站登陆有北国

春城之名的长春，揭开RIMOWA2015中

国巡展的帷幕。作为RIMOWA中国的首

次大型展览，RIMOWA历时数月精心设

计，线下及线上独具匠心的互动环节

同时开展，向公众分享RIMOWA优质材

料、卓越科技、独特设计及超凡手艺

的品牌价值。

体验复古魅力享受时光旅程

RIMOWA中国巡展亮相北国春城

_    _1 _    _2

虽然不是第一次拜访德国的风土人情和参观百年历史的德国企

业，但是这次与大学教授以及同学们的德国之行还是给我留下很深刻

的印象。

从参观德国大众汽车旗下的德国学院开始，让我们更加系统的了

解了德国人对于“工匠精神”的培养，如果用几个字来形容，那就是

“探本质、求长远”，虽然这个国家也非常的重视知识，但是他们不

会顾此薄彼的忽略对员工技能的培养。如果有人愿意用很长的时间取

得某个领域的博士学位，那是个人追求的结果；如果有人在初中毕业

之后，愿意用一辈子的时间在工厂里把一个产品熟悉并且做到极致，

工厂主和社会也愿意给这样的人机会，让老一辈的师傅手把手的来帮

带，让手工艺技能很好地传承下去，这在当代社会里面，无论是东方

还是西方都是一件难能可贵的坚持，我被深深地折服。

“一个家族几辈子的不变行业”，在此次的德国游学中，我们有

幸和德国两个百年家族企业“WESCO”和“RIMOWA”的管理层进行了交

流，和绝大多数企业一样，今天我们只是看到了一个企业的辉煌，但

是很少有人深深体会他们到底如何成长。这两个企业都是在创业者那

一代奠定了很好的基础，而市场在变化，竞争不断加剧，更有众所周

知的第二次世界大战，很多德国企业在过去的百年中消失踪影，但

是，难能可贵的是，在这个家族生意岌岌可危之时，通过家族后代继

承者的坚持，又另品牌焕发光彩！我相信，这不是用“幸运”两个字

能够覆盖的，而是家族的使命感，对行业的深深挖掘，对精湛工艺的

刻苦追求才又使品牌焕发生机。在这一点上，我们现在有很多企业总

是追求眼前利，却不注重身后名，通过这次学习，令我重新思考未来

的经营方式。

“不相信物美价廉”，这一条和我去德国之前的感受是一样的，

此次德国之行更加坚定了我对“物美价廉”的否定。很多我们的企业

动不动就说自己的产品是物美价廉，我觉得这是一个讽刺。一个物

“美”的产品，这里的“美”，我理解不应该是美丽的“美”，而应

该是完美的“美”，一个完美的产品必然包含很多研发人员的心血，

工匠们千锤百炼的层层实验，推向市场之后消费者的深刻体会，当这

一切令最终顾客可以用堪于完美来评价的时候，它如何能够是一件价

格低廉的产品呢？只有一种可能，就是什么前面的工作都没有做，只

在最后成熟市场照抄了人家的东西。德国的产品给了我更加坚定的信

心，这个世界上不要去想物美价廉的商品，而是能够提供到物有所值

的商品就是幸运了。所以，在一个拥有超凡设计、精湛工艺、先进科

技的国家里去和品牌讨价还价是不尊重的。

隐形冠军是很多行业给到德国品牌的赞誉，低调又不失精彩，强

大又不炫耀，深深体会，才能够感受冠军的魅力！

此次德国之行，我开始担心互联网，哪怕是互联网之后，我们的

下一步该往哪里走。

寻找隐形冠军
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